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Nabytek ze dfeva je dnes trendy. Jak je to disti vzduch. My s nim jako lidi souznime,
s podlahami? citime se v jeho blizkosti dobfe. Ostatné ne

Jan Valendik: Na ¢eském trhu panuje vudi
dievénym podlahdm stale jista skepse.
Ostatné v dob¢, kdy jsme zhruba pred de-
seti lety zacali podnikat, tu nebyly zadné
kvalitni podlahy. Vsude bylo mnozstvi dfe-
véného nabytku nebo designovych prvka do
interiéru, ale podlahy chybély. Do jisté miry
to vytvorilo ky¢ a dojem levnosti, protoze
iti, kdo si potizovali sedacku za stovky tisic,
méli doma vinylovou podlahu za pét set ko-
run, coz vypadalo otfesné.

nadarmo se vyrobci alternativnich materid-
la, at je to beton, plast, nebo sklo, snazi na-
podobit jeho vzhled a navodit stejny pocit.
Jenze to nejde. Dfevo nejde pocitove nicim
nahradit.

Ma i néjaka negativa?

JV: Samoziejme, ale ta dokazou kvalitni
vyrobci, s nimiz spolupracujeme, stabilizo-
vat nebo eliminovat. Tak, aby tfeba po péti
letech nevybledlo nebo se pii bézném po-
uzivani neponicilo. Dievo umi byt slozitym

Vyrobci vinylovych podlah se ptfedhanéji materidlem, ma napiiklad suky, trhlinky.
v tom, jak dobfe dievo napodobi. Je to du- Ale zaroven to je pfesné to, co dela dievo

vod, pro¢ se tomuto materidlu daii? dfevem. Piha na obliceji také neni vnima-
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Lukas Masar: Trend obliby vinylu nastoupil
zejména v obdobi po finan¢ni krizi, nicmé-
né¢ dievéné podlahy celkové ostrouhaly uz
v dobé komunismu, kdy se hodné tlacilo na
ceny. A protoze v Evropé se tehdy $ifily na-
hrazky dfeva od lamindtu po vinyl, zasahlo
to samoziejmé i tehdejsi Ceskoslovensko.
Tuzemsky klient je navic zvykly vysoce hod-
notit uzitkovost, a kdyz mu feknete, Ze vinyl
vypada jako dfevo, ale na rozdil od dfeva na
néj muze bez obav vylit vodu, ma pocit, ze to
je Gizasné feseni. Dodnes maji lidé ze dfeva
strach, protoze nevédi, jak se k nému chovat.

459 Dfevo je to nejlepsi,
co clovek muze doma mit.

Je to pfirodni antioxidant, ktery
¢isti vzduch. My s nim jako
lidi souznime, citime se v jeho
blizkost1i dobre.¢¢

Kdyz jste zacali s dfevénymi podlahami, tak
jste si fekli, Ze lidi tohoto strachu zbavite?

LM: Difevo v té dobé nabizela 1 jina podla-
hova studia, ale spi$ jako doplnék — hlavni
ptijem jim délaly jiné materialy. Zatimco
nasi myslenkou bylo propagovat dfevo jako
unikatni material, do kterého neni divod se
bét investovat, pokud ho lidé dostanou od
kvalitnich vyrobca s letitymi zkusenostmi.

JV: Dievo je totiz to nejlepsi, co ¢lovek muze
doma mit. Je to ptirodni antioxidant, ktery

na jako vada, ale jako znaménko krasy. Ke
dfevu je potieba pfistupovat s respektem
— kdyz ho budete nasilim ldmat, nikam se
nedostanete. Je zkratka krasné v tom, ze je
pokazdé jiné, 1 ono ma své vady a chyby
a v tom je nam lidem velmi blizké.

Jak jste se k tomuto oboru dostali?

LM: Potkali jsme se uz béhem studia na vy-
soké skole na zkousce z toxikologie. Zadali
jsme nejdfive obchodem se dievem, od do-
davek surovych kmenu az po materidly na
vyrobu nabytkarskych a podlahovych pro-
dukti. Pii té piilezitosti jsme se seznamili
s vyrobci prémiovych podlah z Holandska
& Danska, ktefl ndm poskytli cenné know-
-how a hodné nas naudili o moznostech vy-
roby, a my s nimi zacali uzce spolupracovat.
JV: Pavodneé jsme u nas s holandskou fir-
mou Chapel vytvotili dcefinou firmu, kte-
rou jsme po Ctyfech letech pretransformova-
li do Valen&Masar s cilem dodat podlaham
punc kvality a prestize, které si zaslouzi.
Dnes spolupracujeme s nékolika $pickovymi
vyrobci z Italie, Francie a Holandska, kteti
nasim klientim vyrabéji podlahy na zakaz-
ku. Kazdy klient dostane unikatni produkt
s vysokou mirou customizace, piiemz si
muze vybirat z vice nez deseti tisic kom-
binaci dfevéné podlahy, co se tyce skladby
dfeva, 8itky, typa, barev ¢ tiidéni. Kazdy od
nas dostane svou jedinecnou podlahu, ktera
souzni s jeho zivotnim stylem, charakterem
a dudl.

To zni az prili$ vzletné.

JV: Ono to s tim ale souvisi. Historicky bylo
trendy potidit si obyvaci sténu a do ni a ko-
lem ni vSelijaké véci, které piitom k Zivotu
viubec nepotiebujete. Jenze ono to na vas
a vasi psychiku pusobi. Nastésti se to zac¢ina
obracet, protoze prostoru je malo a bude ho
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jesté méné a clovék musi velmi premyslet,
co st da do domu. A pokud zvolite podlahu
dobte, tak s ohledem na designovou estetiku
ani moc nabytku nepottebujete.

LM: Podlaha je totiz nejveétsi kus nabytku
v domé. Kdyz si potidite kvalitni designo-
vou podlahu, ostatni véci uz jen doladujete.
Kombinace minimalismu a s urditym uzit-
kovym zvlddnutim prostoru je néco, co je
dnes zvlasté trendy.

Dtevénou podlahu si clovék kupuje na né-
kolik desitek let. Prosazuji se v nich néjaké
modni trendy?

JV: Otazka je, kdo urcuje trend. Trend dnes
moznd urCuje Instagram, ktery fekne, ze
letos bude v médé bila. Lze ale urdit trend
u drevéné podlahy, kterd vam ma slouzit po
generace, a ne na jednu sezonu? Proto chce-
me, aby klient prostfednictvim své original-
ni dfevéné podlahy vyjadiil svoji unikat-
ni osobnost a tim tak nastavil sviij vlastni
trend. Neni to otdzka nazoru zvendi, je to
otdzka vlastniho pocitu.

LM: Kazdy zakaznik je samozfejmé specific-
ky. Mame klienty, ktefi maji domy postave-
né ve tficatych letech a chtéji zachovat jejich
historickou hodnotu, tudiz jim v podobném
stylu navrhneme i podlahu. A pak ma nékdo
jiny rad styl art deco a chtél by i takovou
podlahu. Zalezi tedy na typu nemovitosti
a stylu, v jakém ji jeji majitelé chtéji ladit,
ale také na lokalité a zivotnim stylu doty¢-
ného clovéka.

Kdo si od vas nejcastéji podlahu kupuje?

JV: Prevladaji soukromé rezidence a zbyva-
jici pétinu tvoii developefi, pfiemz se za-
méfujeme na takové partnery, ktefl chtéji
trhu nabidnout néco prémiového a odliit
se. Z hlediska urovné klientu se totiz zame-

fujeme na luxusni segment.

Hraje pro né roli i znacka, tedy vyrobce, kte-
ry jim podlahu vyrobi?

JV: Nase portfolio vyrobct je sestaveno tak,
ze dohromady tvori velmi komplexni nabid-
ku, ktera dokaze pokryt nejrozli¢néjsi prani
a pozadavky zakaznika. Nejenom z hlediska
designu, ale samoztejmé i funk¢nosti. Kazda
znacka totiz nabizi trochu néco jiného, takze
si navzajem nekonkuruji. Jedna predstavuje
naptiklad italsky design v¢etné mozaik a in-
tarzii. Francouzsky vyrobce zase vyrabi ex-
trémné trvanlivé povrchy, protoze Francouzi
jsou coby lezérni narod zvykli chodit doma
v botach, v nichz si obcas pfinesou i kamin-
ky. Holandsky Chapel zase vyrabi nadherné
olejované podlahy, které takto kvalitné ni-

4oCena vstupni suroviny rapidne
roste, coz ma za nasledek, ze nazky
mezi luxusnim zbozim a vsim ostatnim
se pomalu zaviraji. Levnéjsi vyrobky uz
paradoxneé nejsou o tolik levnejsi nez

top produkty.¢¢

kdo jiny délat neumi, protoze Chapel ma
velmi dobré strojové vybaveni a diky tomu
podlahy nemusi pfebrusovat tak, jak to de-
laji ostatni vyrobci.

LM: Nepreferujeme pied klienty Zadného
vyrobce. Nasim cilem je spokojeny klient,
pripadné architekt, a nikoli, kolik toho pro-
dame. Proto si v soucasnosti velmi peclivé
vybirdme, s kym bychom chtéli spolupraco-
vat. Na evropském 1 svétovém trhu neni moc
znacek, které by nabizely néco tak nevsedni-
ho, aby to pro nas bylo zajimavé.

Jak dalezité jsou v oboru dievénych podlah

inovace?
LM: Inovace jsou extrémné dulezité a nasi
dodavatelé jim veénuji velkou pozornost, ze-
jména co se tyka povrchovych uprav. Povrch
musi byt samoziejmé trvanlivy, musi udrzet
stdlou barvu, fesi se také ruzné reakce, ke
kterym by mohlo béznym pouzivanim dojit.
Ostatné vytvoreni nového produktu pfed-
tim, nez se pusti na trh, trva ti1 az ¢tyfi roky.
Kromé toho pracuji vyrobci také s designéry
nabytku s cilem vytvotit néco zajimavého.
Navrhnout podlahu, ktera by nepusobila
kycovite, neni jednoduché.
JV: Aktualni inovaci je fakt, Ze dfevo za¢ina
byt dominantnéj$im materialem v interiéru,
pouziva se na stény, podlahy a dalsi prvky.
Dominantou byva c¢asto podlaha nebo sté-
na — na rozdil od minulosti, kdy hlavni roli
v interiéru hrala tfeba sedacka. Kromeé toho
uz to nechodi tak, ze jedna firma zatidi pod-
lahu, druha schodisté a tfeti obklady stén.
Nasi vyrobci jsou schopni klientim zafidit
veskeré doladént tak, aby celek vypadal jed-
notné, moderné a disté.



Horkym problémem stavebnictvi je dnes
nedostatek materidli a jejich rostouci cena
véetné dieva. Odrazilo se to na cené nebo
prodeji podlah?
LM: Cena vstupni suroviny rapidné roste,
coz ma za nisledek, ze nuzky mezi luxus-
nim zbozim a v§im ostatnim se pomalu
zaviraji. Levnéjsi vyrobky uz paradoxné ne-
jsou o tolik levnéjsi nez top produkty. A fir-
my, véetné fady velkych zahraniénich, které
mély dievo jako doplnék vyroby, zatimco
primarné vyrabély laminaty nebo vinyly, od
néj v soucasnosti upoustéji, protoze uz na
dfevo nemaji finance.
JV: Velkym problémenm je i valka na Ukraji-
né, protoze hodné levnéjsich vyrob v Litvé,
Lotyssku, Madarsku nebo Polsku bralo su-
rovinu mimo jiné i z Ukrajiny, kde se na-
chazi jedno z dubovych pasem. Letosni rok
trh vyrazné procisti, zejména od firem, které
nemély mentalni kapacitu ani ekonomickou
silu vytvofit vlastni produkt a zily pouze na
vIné kopirovani a ¢erpani dotaci. Preziji je-
nom fabriky, které maji silny kapital a doka-
zou se ke vstupnimu materidlu dostat.

Odkud berou dievo vasi vyrobci?
LM: Sedmdesat procent dubu v Evropé po-
chazi z Francie. Dale jsou dubové pasy u nas
a na Slovensku, v Karpatech a na Balkdné —
v Chorvatsku, Stbsku a Slovinsku. Francouzi
z valné vétsiny pouzivaji vlastni zdroje, Ho-
land'ani nakupuji nejvice z Francie a zbytek
z Evropy, Italové Cerpaji z dubovych pasi,
které jsem zminoval.
JV: Puvod suroviny hraje velkou roli. Na-
piiklad dub z Francie ma nejvétsi podil
taninu, které skvéle reaguji s oleji. Naproti
tomu dub z Ukrajiny ma mnohem nizsi po-
dil téchto antioxidanti, takze i barvy jsou
mdlé.
LM: Dalsim faktorem je doba kaceni dubu
— na vychodé se za¢inda od osmdesati let
véku stromu, zatimco ve Francii od stovky.
Star$i dfevo je hustsi, tvrdsi a reaguje pak
pti dalsim zpracovani s chemikaliemi mno-
hem Iépe nez mladsi. Coz se odrazi na kva-
lité a ve finale i cené vysledného produktu.
Cena dfeva totiz souvisi s udrzitelnostl.

V jakém smyslu?
JV: Drtive se kacelo v daleko vétsim mé-
titku bez ohledu na to, zda md surovina
hodnotu, jakou zasluhuje. Stromy nedo-
rustaji tak rychle, chce to péci a trpélivost.
A prave znacky, s nimiz spolupracujeme, na
tom pracuji. Maji veskeré certifikaty udr-
zitelnosti, dfevo pochazi z legalnich zdro-
ju a ma jasny pavod. Nechceme pracovat

s firmami, jejichz politikou je cena diky
levné a nekvalitni suroviné a levné vyrobé.
Pro nas je dulezita udrzitelnost, know-how,
kvalita a design.

Mite v Cesku jesté prostor pro dalsi rist?

LM: Vidime na ¢eském trhu velky potencial.
Mame tu skvelé designéry a architekty, kteti
zatim nevédi o vSech kreativnich a designo-
vych moznostech, které dievo nabizi, a ty
bychom jim chtéli stale vice predstavovat.
Nastupujici trendy budou o komplexnosti
zakazek, jak jsem zminil, a na to u realizaci
cilime také my.
JV: Podobné, jako dnes saturujeme Cesko,
chceme do budoucna vice saturovat 1 Slo-
vensko. Zakazky ovSem mame 1 v zahrani-
¢, kde délame spolecné projekty s nasimi
spolupracujicimi vyrobci. Jednim z diavoda,
pro¢ o to maji zdjem, je nas tym montaz-
niku specializujicich se vyhradné na po-
kladani dfevénych podlah. Mame opravdu
$ikovné lidi, které pravidelné skolime a cvi-
¢ime, a vyuzivame jen to nejlepsi zafizeni
a stavebni chemii, které jsou na trhu k mani.
Lidé potiebuji kvalitu a tu my jim chceme
poskytnout.

Dokazete na zavér shrnout, pro¢ zainvesto-

vat do dievéné podlahy?
JV: Pro mé osobné jsou argumenty jasné:
dievo je nadcasovy, ekologicky, udrzitelny
materidl, ktery doda interiéru neopakovatel-
nou atmosféru a pocit pohodli a komfortu.
Je to kus ptirody ve vasem domeé. Nekupu-
jete si pouze dievénou podlahu, ale vse, co
dana znacka pfedstavuje — tedy prvotiidni
kvalitu a zpracovani, unikatni design a v ne-
posledni fadé hodnotu udrzitelnosti.
LM: A kdyz to vezmeme z prakticke stranky,
kvalitni dfevénd podlaha vam vydrzi desitky
let. Navic je vhodna tfeba 1 pro alergiky —
dievo je hygienické a antibakteridlni. Taniny
neboli tiisloviny, které jsou v ném obsazeny,
pfirozené zabiji bakterie na povrchu a vzni-
ka tzv. ¢ista Spina. Dfevo je také antistatické
a nemusite se bat, ze se na ném budou tvo-
fit chumace prachu, jak tomu byva u jinych
krytin. @

Jan Valencik (35)
a Lukas Masar (35)

Seznamili se pifi vysokoskolskych studi-
ich VUT v Brné. Do spole¢ného podnikani
se pustili thned po dokonceni vysoké skoly
v roce 2011. Od zacatku pracovali se dfevem
— cestovali zejména do Ciny a prodavali fezivo
z Ceskych pil po Evropé a Asii. V roce 2014 se
seznamili se Svenem van Royem, ktery je sy-
nem zakladatele spole¢nosti Origineel Chapel
Parket. Tak zacali prodavat prémiové dievéné
podlahy v Ceské republice, Slovensku a Ra-
kousku. V roce 2020 otevteli showroom Vale-
n&Masar na prazskych Vinohradech.
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